Приложение №  1
к решению антинаркотической комиссии

 при администрации города Азова 
ПОЛОЖЕНИЕ

 о проведении городского конкурса социальной рекламы, посвященной здоровому образу жизни, семейным и духовно-нравственным ценностям
1. Общие положения

Городской конкурс социальной рекламы, посвященной здоровому образу жизни, семейным и духовно-нравственным ценностям (далее – конкурс), проходит в рамках  профилактики и  информационно-пропагандистской работы  противодействия злоупотреблению наркотиками и их незаконному обороту в городе Азове. Проведение конкурса призвано привлечь молодежь к созданию и продвижению социальной рекламы. Данная реклама позволит решать проблемы физического и духовного воспитания подрастающего поколения, а также поможет популяризировать здоровый образ жизни среди молодежи.
2. Учредители и организаторы конкурса
2.1. Учредители конкурса: 

Отдел по делам молодежи,  

Управление образования,
2.2. Проведение конкурса осуществляет Организационный комитет конкурса (далее – оргкомитет). Состав оргкомитета формируется из специалистов отдела по делам молодежи администрации г. Азова, специалистов Управления образования, членов общественных объединений города.
Оргкомитет: 

· утверждает состав жюри,

· формирует календарный план (программу) проведения конкурса,

· проводит оповещение о проведении конкурса потенциальных участников и СМИ,

· принимает заявки на участие,

· осуществляет прием конкурсных работ,

· организует заседание жюри,

· подводит итоги конкурса.

3. Цели и задачи конкурса
3.1. Цели конкурса – создание социальной рекламы и проведение социальных рекламных кампаний в молодежной среде на территории г. Азова, направленных на:

· формирование и поддержание интереса к здоровому образу жизни;

· формирование негативного отношения личности и общества в целом к потреблению наркотиков;
· отражение очевидности негативных  сторон потребления наркотиков.
3.2. Основные задачи конкурса:

· вовлечение в конкурные мероприятия наибольшего количества молодежи с целью привлечения к социальному творчеству в сфере пропаганды здорового образа жизни;
· повышение социальной значимости социальной рекламы, привлечение внимания к решению проблем молодежи, активизация творческой деятельности молодых художников, дизайнеров, представителей СМИ, общественных объединений;

· формирование базы наглядных, практических рекомендаций для молодых людей в форме позитивных, социализированных образцов социальной рекламы, способных оказать существенное содействие в пропаганде здорового образа жизни, отказе от употребления наркотиков.

4. Участники конкурса
· В конкурсе принимает участие дети и молодежь города Азова: воспитанники ДОУ, учащиеся образовательных  школ, студенты ВУЗов, учащиеся ПУ и студенты колледжей, воспитанники кружков и студий дополнительного образования, и другие желающие в возрасте до 30 лет. Конкурс приветствует работы, исполненные совместно с родителями, учителями и  воспитателями. 
· Работы принимаются непосредственно в отделе по делам молодежи и Управлении образования.

· При получении работ организаторы оставляют за собой право на их публикацию, размещение, распространение и выход в эфир на безвозмездной основе с указанием автора.

5. Условия  участия  в конкурсе
5.1. Для участия в конкурсе необходимо предоставить конкурсные работы в отдел по делам молодежи или в Управление образования.
К каждой работе должна быть приложена заполненная заявка установленного образца (Приложение 1).

Заявка должна содержать:

· название работы;
· название номинации;

· сведения об участнике: автор(ы) (фамилия, имя, отчество), возраст, место обучения/работы, контактная информация (телефон, адрес электронной почты).

5.2. На конкурс  предоставляются материалы: 

- рисунки, выполненные традиционными способами  формата А-4 (краски, карандаш, уголь, пастель и др.) на бумаге или с помощью компьютера, в электронном формате;

- коллажи формата А-4, выполненные традиционным способом, или с помощью компьютера, в электронном формате;
- видеоролики  продолжительностью до 80 секунд  (1,5 минуты);
- аудио-ролики  продолжительность до 80 секунд  (1,5 минуты).

5.3. Предоставляя работу на конкурс, участник должен учитывать наличие в работе необходимых условий эффективной рекламы:

· работа должна носить позитивный, жизнеутверждающий характер;

· работа, ее содержание, сюжет, действие сценических лиц и персонажей не должны противоречить действующему законодательству РФ;

· текст рекламы должен быть кратким, лаконичным, оригинальным;

· наличие в рекламе эмоциональной окраски, носителями которой являются цвет, свет, шрифт, рисунок, графические элементы и т.д.

· отсутствие в рекламе сведений, не соответствующих действительности (недостоверных сведений).

6. Требования, предъявляемые к работам.

Выдвинутая на конкурс работа предоставляется:

· наружная реклама/плакаты – изображение на цифровом носителе CD, разрешением не менее 300 dpi (точек на дюйм) в формате JPEG/TIFF с обязательной распечаткой на листе формата А-4. Рисунки и коллажи, выполненные традиционным способом (краски, карандаш, уголь, пастель и др.), без использования компьютера, принимаются в  формате А-4.
· видео реклама – CD/DVD в формате AVI (хронометраж не более 5 мин, субтитры на русском языке), каждый ролик на отдельном носителе с текстовым описанием сценария.
· аудио реклама – CD (хронометраж не более 5 мин., формат MP3), каждый ролик подается на отдельном носителе. 

7. Темы  (номинации) конкурсных работ.

· Семейные ценности (семейные традиции, преемственность поколений и др.);

· Социальная перспектива (формирование долгосрочных жизненных стратегий у молодежи, ведущей здоровый образ жизни, имеющей высокие моральные принципы);

· Здоровье как образ жизни;

· В жизни всегда есть место спорту;

· Здоровый дух – стержень Человека (нравственность в современном мире, проблемы духовного воспитания молодежи).
8. Оценка конкурсных материалов и определение победителей конкурса.

Оценка конкурсных работ и определение победителей проводится Жюри конкурса. Жюри оценивает каждую конкурсную работу по 5-ти балльной системе по следующим 6 критериям:
· соответствие теме,

· актуальность выбранной проблемы,

· новизна и оригинальность идеи,

· наличие жизнеутверждающей, позитивной окраски рекламного посыла,

· соответствие целевой аудитории рекламного сообщения, легкость восприятия,

· социальная эффективность, степень воздействия на целевую аудиторию.

Жюри вправе отклонить предоставленные работы, если они не соответствуют условиям настоящего Положения.

9. Сроки и порядок проведения конкурса
Конкурс проводится в 3 этапа с 1 октября 2013 года по 25 января 2014 года.
Первый этап  проходит  с 1 октября  по 20 декабря 2013 года в  образовательных учреждения города (детские сады, школы, ВУЗы, колледжи, ПУ, студии, кружки). На данном этапе участники выполняют и предоставляют материалы по конкурсу в отдел по делам молодежи и туризму (каб. № 34 администрации города) не позднее 17.00 20 декабря 2013 года. 
Второй этап   проходит  с 20 декабря 2013  по 20 января 2014. Предусматривает отбор лучших работ жюри конкурса по номинациям. Номинации будут определены во втором этапе. Предполагается  распределение номинаций по возрастному  критерию и способу  исполнения. 

Третий этап – финал, 25 января 2014 года будут утверждены номинации и победители. Награждение победителей пройдет либо на первом заседании антинаркотической комиссии  в 2014 году, либо на другом торжественном молодежном мероприятии (по усмотрению жюри). 
10. Поощрение участников конкурса

Победители конкурса награждаются дипломами и сувенирами. Лучшие работы будут использованы для выпуска и тиражирования печатной продукции (плакаты, баннеры,  блокноты, календари и др.), аудио  и видео ролики  будут  транслироваться в общественных местах и средствах массовой информации.
ПРИЛОЖЕНИЕ №1
к Положению о проведении городского конкурса социальной рекламы, посвященной здоровому образу жизни, семейным и духовно-нравственным ценностям.

ЗАЯВКА

на участие в городском конкурсе социальной рекламы, посвященной здоровому образу жизни, семейным и духовно-нравственным ценностям
Сведения об авторе:

1. Ф.И.О. участника _______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

2. Возраст (полных лет)_______________________________________________

3. Место учебы/работы/название творческой студии/ кружка ________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

4. Контактные данные (телефон, адрес электронной почты, почтовый адрес) ________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Сведения о конкурсной работе:

1. Название работы __________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

2. Дата создания работы   _____________________________________________
3. Работа предоставлена в форме:

· Наружная реклама/плакат: 

· Цифровой носитель CD, имя файла на диске ___________________________________________________________

· Работа, выполненная традиционными методами на бумаге

· Видео реклама:

· Цифровой носитель CD/DVD, имя файла на диске, хронометраж ___________________________________________________________

· Аудио реклама:

· Цифровой носитель CD, имя файла на диске, хронометраж ___________________________________________________________

Дата подачи заявки ______________________________________________________

Подпись и печать  руководителя организации/участника ______________________
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