ИЗВЕЩЕНИE
о  проведении торгов в форме открытого конкурса №1 на право заключения                  договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на земельных участках, находящихся в муниципальной собственности муниципального образования «Город Азов», а также на земельных участках, государственная собственность на которые не разграничена, 
по лотам № 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10,11,12
        Департамент имущественно-земельных отношений администрации города Азова, в соответствии с Земельным кодексом РФ в соответствии с Земельным кодексом РФ, Федеральным законом от 13.03.2006 № 38-ФЗ "О рекламе", постановлением администрации города Азова от 07.10.2015 №1961 «Об утверждении Положения о порядке организации и проведения конкурса на право заключения договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на территории муниципального образования «Город Азов», постановлением администрации города Азова от 03.08.2017
№ 1782 «Об утверждении схемы размещения рекламных конструкций на территории муниципального образования «Город Азов», постановлением администрации города Азова от 06.09.2018 №2007 «О проведении торгов в форме конкурса на право заключения договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на территории муниципального образования «Город Азов», проводит торги в форме открытого конкурса на право заключения договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на земельных участках, находящихся в муниципальной собственности муниципального образования «Город Азов», а также на земельных участках, государственная собственность на которые не разграничена, по лотам № 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10,11,12.
	1. Наименование Организатора: Департамент имущественно-земельных отношений г. Азова – далее ДИЗО.
2. Место нахождения  Организатора: Ростовская обл., г.Азов, ул. Пушкина, 27
3. Почтовый адрес Организатора: 346780, Ростовская обл., г.Азов, ул. Пушкина, 27
4. Адрес электронной почты  Организатора: azovkumi@donland.ru.
5. Контактный телефон  Организатора: 8(86342) 4-20-91.
6. Ответственное должностное лицо Организатора: Начальник отдела земельного контроля и рекламы – Гончаров Андрей Эдуардович.

Ответственные должностные лица, уполномоченные осуществлять прием заявок: Кайстров Виктор Николаевич, Фатнев Александр Александрович.


	7. Сведения о форме торгов: открытый конкурс на право заключения договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на земельных участках, находящихся в муниципальной собственности муниципального образования «Город Азов», а также на земельных участках, государственная собственность на которые не разграничена (далее – на объектах), по лотам  на рекламные конструкции (щиты) (далее - Конкурс).
8. Адрес электронной площадки в сети «Интернет», на которой размещена информация о проведении открытого конкурса: официальный сайт Администрации города Азова www.gorodazov.ru/Главная / Администрация / Функциональные органы администрации / Департамент имущественно-земельных отношений г. Азова / Информация о проведении торгов (далее – Официальный сайт).


9. Ограничения участия в Конкурсе: не установлены.

10. Предмет Конкурса: право на заключение договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций по лоту №1 в количестве 10 шт., по лоту №2 в количестве 6 шт., по лоту №3 в количестве 10 шт., №4 в количестве 1 шт., по лоту №5 в количестве 10 шт., по лоту №6 в количестве 1 шт., по лоту №7 в количестве 3 шт., по лоту №8 в количестве 5 шт., по лоту №9 в количестве 3 шт., по лоту №10 в количестве 1 шт., по лоту №11 в количестве 1 шт., по лоту №12 в количестве 1 шт., по сведениям о рекламных конструкциях на территории г. Азова, утвержденных постановлением администрации города Азова от 03.08.2017 № 1782 «Об утверждении схемы размещения рекламных конструкций на территории муниципального образования «Город Азов»:
Лот №1 (10 рекламных конструкций)

	№ 
п/п
	Номер РК в схеме
	Адрес установки и эксплуатации РК
	Тип рекламной конструкции
	Вид рекламной конструкции
	Площадь информа-ционных полей рекламной конструкции, кв.м
	Начальная (годовая) цена  (руб.)
	Цена договора 
(руб.)

	1
	№2
	Пересечение 
ул. Московской и 
ул. Азовской
	Щит двухсторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	37
	19721,0
	19721,0

	2
	№3
	Въезд в город, подъезд к 
ул. Московской, район 
ул. Матросова, 77
	Щит двухсторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	18,5
	9860,5
	9860,5

	3
	№8
	ул. Московская, район дома 263
	Щит двухсторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	37
	19721,0
	19721,0

	4
	№9
	ул. Московская, район дома 292
	Щит двухсторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	37
	19721,0
	19721,0

	5
	№11
	ул. Московская, район дома 180, район школы №9
	Щит двухсторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	37
	19721,0
	19721,0

	6
	№15
	ул. Московская, район дома 128
	Щит двухсторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	37
	19721,0
	19721,0

	7
	№19
	ул. Московская, район дома 92
	Щит двухсторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	37
	19721,0
	19721,0

	8
	№35
	ул. Мира/
пер. Социалистический
	Щит двухсторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	37
	19721,0
	19721,0

	9
	№38
	ул. Привокзальная/ Петровский б-р
	Щит двухсторонний 
	Конструкция с автоматической механической сменой информации
	37
	19721,0
	19721,0

	10
	№51
	ул. Ленина, вход в центральный рынок
	Щит двухсторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	37
	19721,0
	19721,0


Лот №2 (6 рекламных конструкций)

	№ 
п/п
	Номер РК в схеме
	Адрес установки и эксплуатации РК
	Тип рекламной конструкции
	Вид рекламной конструкции
	Площадь информа-ционных полей рекламной конструкции, кв.м
	Начальная (годовая) цена  (руб.)
	Цена договора
(руб.)

	1
	№14
	ул. Московская, район дома 188
	Щит двухсторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	37
	19721,0
	19721,0

	2
	№30
	ул. Севастопольская, 50
	Щит двухсторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	37
	19721,0
	19721,0

	3
	№31
	ул. Севастопольская, 62
	Щит двухсторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	37
	19721,0
	19721,0

	4
	№41
	Кагальницкое шоссе/ 
ул. Промышленная
	Щит
двухсторонний
	Конструкция со статичным информационным полем
	18,5
	9860,5
	9860,5

	5
	№43
	ул. Кооперативная, 15
	Щит двухсторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	18,5
	9860,5
	9860,5

	6
	№46
	ул. Маяковского,  79
	Щит двухсторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	37
	19721,0
	19721,0


Лот №3 (10 рекламных конструкций)

	№ 
п/п
	Номер РК в схеме
	Адрес установки и эксплуатации РК
	Тип рекламной конструкции
	Вид рекламной конструкции
	Площадь информа-ционных полей рекламной конструкции, кв.м
	Начальная (годовая) цена  (руб.)
	Цена договора 
(руб.)

	1
	№1
	Въезд в город, напротив символической стеллы с пушкой
	Щит двухсторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	37
	19721,0
	19721,0

	2
	№5
	Развилка трасса на Ейск (юго-восточный объезд города), ул. Московская
	Щит двухсторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	37
	19721,0
	19721,0

	3
	№6
	ул. Московская/
пер. Трудовой, въезд в город
	Щит двухсторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	37
	19721,0
	19721,0

	4
	№10
	ул. Московская 292, пересечение с 
ул. С. Разина
	Щит двухсторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	37
	19721,0
	19721,0

	5
	№20
	ул. Московская, район дома 92
	Щит двухсторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	37
	19721,0
	19721,0

	6
	№22
	ул. Московская/ 
пр. З. Космодемьянской
	Щит двухсторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	37
	19721,0
	19721,0

	7
	№27
	ул. Ленинградская/ бульвар Петровский
	Щит односторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	18,5
	9860,5
	9860,5

	8
	№34
	ул. Мира/ Петровский б-р
	Призматрон
	Конструкция со статичным информационным полем
	18,5
	9860,5
	9860,5

	9
	№44
	900 м от Пешковского кольца (напротив автопредприятия)
	Щит двухсторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем 
	37
	19721,0
	19721,0

	10
	№47
	ул. Маяковского/
ул. Кондаурова
	Щит двухсторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	37
	19721,0
	19721,0


Лот №4 (1 рекламная конструкция)

	№ 
п/п
	Номер РК в схеме
	Адрес установки и эксплуатации РК
	Тип рекламной конструкции
	Вид рекламной конструкции
	Площадь информа-ционных полей рекламной конструкции, кв.м
	Начальная (годовая) цена  (руб.)
	Цена договора 
(руб.)

	1
	№53
	пр. З. Космодемьянской/ ул. Ленинградская
	Щит двухсторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	37
	19721,0
	19721,0


Лот №5 (10 рекламных конструкций)

	№ 
п/п
	Номер РК в схеме
	Адрес установки и эксплуатации РК
	Тип рекламной конструкции
	Вид рекламной конструкции
	Площадь информа-ционных полей рекламной конструкции, кв.м
	Начальная (годовая) цена  (руб.)
	Цена договора 
(руб.)

	1
	№7
	ул. Московская / 
пер. Волгоградский
	Щит двухсторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	37
	19721,0
	19721,0

	2
	№12
	ул. Московская, район школы №9
	Щит двухсторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	37
	19721,0
	19721,0

	3
	№13
	ул. Московская, район кафе «Юг»
	Щит двухсторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	37
	19721,0
	19721,0

	4
	№16
	ул. Московская, район СШ №2
	Щит
двухсторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	37
	19721,0
	19721,0

	5
	№21
	ул. Московская, 79 (напротив 14-ти этажки)
	Щит двухсторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	37
	19721,0
	19721,0

	6
	№23
	ул. Московская, 61 (ЕРКЦ)
	Щит двухсторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	37
	19721,0
	19721,0

	7
	№28
	Пересечение  ул. Чехова/Мира/Севастопольской
	Щит двухсторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	37
	19721,0
	19721,0

	8
	№37
	ул. Васильева, район дома 89
	Щит двухсторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	55,5
	29581,5
	29581,5

	9
	№48
	ул. Мира/ 
пер. Колонтаевского
	Щит двухсторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	37
	19721,0
	19721,0

	10
	№52
	ул. Ленина, 66
	Щит двухсторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	37
	19721,0
	19721,0


Лот №6 (1 рекламная конструкция)

	№ 
п/п
	Номер РК в схеме
	Адрес установки и эксплуатации РК
	Тип рекламной конструкции
	Вид рекламной конструкции
	Площадь информа-ционных полей рекламной конструкции, кв.м
	Начальная (годовая) цена  (руб.)
	Цена договора 
(руб.)

	1
	№24
	ул. Московская, 66
	Щит двухсторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	37
	19721,0
	19721,0


Лот №7 (3 рекламные конструкции)

	№ 
п/п
	Номер РК в схеме
	Адрес установки и эксплуатации РК
	Тип рекламной конструкции
	Вид рекламной конструкции
	Площадь информа-ционных полей рекламной конструкции, кв.м
	Начальная (годовая) цена  (руб.)
	Цена договора
(руб.)

	1
	№17
	ул. Московская, район СШ №2
	Щит двухсторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	37
	19721,0
	19721,0

	2
	№25
	ул. Московская, район дома 11
	Щит односторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	18,5
	9860,5
	9860,5

	3
	№45
	Пешковское шоссе, 
ул. Победы, 27
	Щит двухсторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	37
	19721,0
	19721,0


Лот №8 (5 рекламных конструкций)

	№ 
п/п
	Номер РК в схеме
	Адрес установки и эксплуатации РК
	Тип рекламной конструкции
	Вид рекламной конструкции
	Площадь информа-ционных полей рекламной конструкции, кв.м
	Начальная (годовая) цена  (руб.)
	Цена договора 
(руб.)

	1
	№18
	ул. Московская/
пер. Колонтаевский
	Щит односторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	18,5
	9860,5
	9860,5

	2
	№29
	ул. Мира/
ул. Макаровского
	Щит односторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	18,5
	9860,5
	9860,5

	3
	№39
	ул. Привокзальная/ Петровский б-р
	Щит односторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	18,5
	9860,5
	9860,5

	4
	№40
	ул. Промышленная/ 
ул. Кооперативная
	Щит двухсторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	37
	19721
	19721

	5
	№49
	ул. Мира/
пр. З. Космодемьянской
	Щит двухсторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	37
	19721
	19721


Лот №9 (3 рекламные конструкции)

	№ 
п/п
	Номер РК в схеме
	Адрес установки и эксплуатации РК
	Тип рекламной конструкции
	Вид рекламной конструкции
	Площадь информа-ционных полей рекламной конструкции, кв.м
	Начальная (годовая) цена  (руб.)
	Цена договора
(руб.)

	1
	№4
	Выезд из города
	Щит двухсторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	37
	19721
	19721

	2
	№33
	ул. Мира/Петровский б-р 
	Щит односторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	18,5
	9860,5
	9860,5

	3
	№36
	Петровский б-р /
ул. Кондаурова
	Щит односторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	18,5
	9860,5
	9860,5


Лот №10 (1 рекламная конструкция)

	№ 
п/п
	Номер РК в схеме
	Адрес установки и эксплуатации РК
	Тип рекламной конструкции
	Вид рекламной конструкции
	Площадь информа-ционных полей рекламной конструкции, кв.м
	Начальная (годовая) цена  (руб.)
	Цена договора 
(руб.)

	1
	№26
	ул. Дзержинского (перед кафе «Крепостной вал»)
	Щит односторонний
	Конструкция со статичным информационным полем
	8
	4264,0
	4264,0


Лот №11 (1 рекламная конструкция)

	№ 
п/п
	Номер РК в схеме
	Адрес установки и эксплуатации РК
	Тип рекламной конструкции
	Вид рекламной конструкции
	Площадь информа-ционных полей рекламной конструкции, кв.м
	Начальная (годовая) цена  (руб.)
	Цена договора 
(руб.)

	1
	№42
	Кагальницкое шоссе (напротив ПТУ)
	Щит двухсторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	37
	19721,0
	19721,0


Лот №12 (1 рекламная конструкция)

	№ 
п/п
	Номер РК в схеме
	Адрес установки и эксплуатации РК
	Тип рекламной конструкции
	Вид рекламной конструкции
	Площадь информа-ционных полей рекламной конструкции, кв.м
	Начальная (годовая) цена  (руб.)
	Цена договора 
(руб.)

	1
	№50
	пр. З. Космодемьянской, 64
	Щит односторонний 
	Конструкция со статичным информационным полем
	18,5
	9860,5
	9860,5


11. Порядок оформления участия в Конкурсе: Любые юридические или физические лица, в том числе индивидуальные предприниматели, изъявившие желание участвовать в Конкурсе, признаются Претендентами на участие в Конкурсе, при условии подачи заявок согласно Конкурсной документации. В целях недопущения, ограничения или устранения конкуренции при проведении настоящего Конкурса запрещается участие в торгах Организатора и (или) его работников в качестве Претендентов.

11.1. Для участия в Конкурсе Претендент лично или через уполномоченного им представителя представляет Организатору заявку на участие в Конкурсе (далее – Заявка) на бумажном носителе по форме, указанной в Приложении 2 к конкурсной документации, и с соблюдением требований, указанных в разделе 4 конкурсной документации. Заявка представляет собой комплект документов, подготовленный Претендентом в соответствии с требованиями конкурсной  документации и представляемый Организатору по описи для участия в Конкурсе. Любой Претендент вправе подать только одну Заявку по лоту.
      При подаче Заявки Претендент или его уполномоченный представитель должен предъявить лицу, осуществляющему прием Заявок, паспорт или иной документ, удостоверяющий личность. В случае подачи Заявки уполномоченным представителем Претендента должна быть предъявлена доверенность, оформленная в соответствии с требованием подпункта 4.3.3 пункта 4.3 раздела 4 конкурсной документации. Лицо, осуществляющее прием Заявок, устанавливает личность Претендента, проверяя документ, удостоверяющий личность и полномочия представителя. При приеме Заявки, Заявка регистрируется в журнале приема заявок с присвоением ей номера и указанием времени поступления (число, месяц, год, час и минуты). 


Заявки, полученные Организатором после окончания срока приема Заявок, не рассматриваются и в тот же день возвращаются Претендентам.  
11.2. Для участия в Конкурсе Претендент, до подачи Организатору Заявки, должен внести задаток. Условие о внесении задатка является обязательным и необходимым для допуска Претендента к участию в Конкурсе, а документ, подтверждающий внесение задатка (платежный документ с отметкой банка) прилагается Претендентом к подаваемой Заявке.

12. Место, дата и время начала и окончания срока приема заявок на участие в торгах в форме открытого конкурса на право заключения договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на объектах: город Азов, ул. Пушкина, 27,
С  19 декабря 2018 г. 12 часов 40 минут (время московское) по 28 января 2019 г. 12 часов 40 минут (время московское) в рабочие дни (с понедельника по четверг) с  9 часов 30 минут до 17 часов 00 минут; пятница - с  9 часов 30 минут до 16 часов 00 минут; обед – с 13 часов 00 минут до 14 часов 00 минут.
Ответственные должностные лица Организатора, уполномоченные осуществлять прием Заявок: Кайстров Виктор Николаевич, Фатнев Александр Александрович.
13. Заявка состоит из двух частей. Первая часть Заявки является открытой, вторая часть – закрытой, подаваемой в непрозрачном запечатанном конверте. 
13.1. ПЕРВАЯ ОТКРЫТАЯ ЧАСТЬ ЗАЯВКИ, составленная Претендентом по форме, установленной Приложением 2 к конкурсной документации, должна содержать следующие сведения и комплект документов, который прилагается к ней  по описи:

13.1.1 Платежный документ с отметкой банка о подтверждении перечисления Претендентом  задатка. 
13.1.2. Сведения о банковских реквизитах Претендента для возврата Организатором данному лицу внесенного им задатка в случае непризнания Претендента Участником, Победителем,  а также в случае, если Конкурс не состоялся. 
13.1.3. Копии учредительных документов, а также копия выписки из Единого государственного реестра юридических лиц (далее – ЕГРЮЛ) (для юридических лиц); копия выписки из Единого государственного реестра индивидуальных предпринимателей (далее - ЕГРИП) (для индивидуальных предпринимателей), полученные не ранее, чем за три месяца до даты размещения на Официальном сайте Извещения; копия документа, удостоверяющего личность Претендента (для физического лица); надлежащим образом заверенный перевод на русский язык документов о государственной регистрации юридического лица или физического лица в качестве индивидуального предпринимателя в соответствии с законодательством соответствующего иностранного государства (для иностранного лица).
13.1.4. Копия документа, подтверждающего полномочия лица на осуществление действий от имени Претендента – юридического лица (решение о назначении или об избрании лица на должность, в соответствии с которым данное лицо обладает правом действовать от имени этого Претендента без доверенности (далее – руководитель). В случае если от имени Претендента действует лицо, не обладающее полномочиями на осуществление действий от имени Претендента без доверенности, Заявка должна содержать доверенность на осуществление действий от имени Претендента, заверенную его печатью (при наличии) и подписанную руководителем или уполномоченным им лицом. В случае если указанная доверенность подписана лицом, уполномоченным руководителем, также представляется копия документа, подтверждающая полномочия этого лица. Для представителя Претендента - физического лица, Заявка должна содержать нотариально удостоверенную доверенность. Для представителя индивидуального предпринимателя – доверенность, заверенную подписью индивидуального предпринимателя и печатью (при ее наличии).
13.1.5. Сведения об отсутствии печати у юридического лица либо у индивидуального предпринимателя. 
13.1.6. Решение об одобрении или о совершении крупной сделки от имени Претендента – юридического лица с указанием информации о максимальной сумме одной сделки, либо копия такого решения, в случае если требование о необходимости наличия данного решения установлено законодательством Российской Федерации, и (или) учредительными документами юридического лица, и если для Претендента оплата права на заключение Договора или внесение задатка являются крупной сделкой. Решение предоставляется в форме решения единственного участника (учредителя) или протокола общего собрания участников (учредителей) либо выписки из него.
13.1.7. Заявление о непроведении ликвидации Претендента - юридического лица и об отсутствии решения арбитражного суда о признании Претендента - юридического лица или индивидуального предпринимателя несостоятельным (банкротом) и об открытии конкурсного производства.

13.1.8. Заявление о неприостановлении деятельности Претендента в порядке, установленном Кодексом Российской Федерации об административных правонарушениях, на дату подачи Заявки.

13.1.9. Опись всех представленных Претендентом в первой открытой части Заявки документов, составленная по форме, установленной   Приложением 2 к конкурсной документации, с обязательным указанием о наличии непрозрачного запечатанного конверта со второй закрытой частью Заявки.
          Все вышеперечисленные документы, прилагаемые Претендентом к первой открытой части Заявки по описи, являются её неотъемлемой частью.
Первая открытая часть Заявки с приложенным к ней комплектом документов, указанных в пункте 4.3 раздела 4 конкурсной документации, включая опись, должна быть прошита как единый документ, пронумерована, скреплена  печатью Претендента (при наличии) и подписана Претендентом. 

       Соблюдение указанных требований означает, что все документы, входящие в комплект Заявки, поданы от имени Претендента, а также Претендент подтверждает достоверность указанных им в  Заявке сведений и подлинность представленных в комплекте Заявки документов. 
       Опись комплекта документов первой открытой части Заявки составляется в двух экземплярах, один из которых, прошитый вместе с комплектом первой открытой части Заявки, остается у Организатора, а второй – возвращается  Претенденту с отметкой Организатора о принятии Заявки,  датой и временем ее получения (число, месяц, год, час и минуты), наименованием должности, фамилии, имени, отчества лица, принявшего Заявку, и поставившего свою подпись.

13.2. ВТОРАЯ ЗАКРЫТАЯ ЧАСТЬ ЗАЯВКИ подается в непрозрачном запечатанном конверте, не позволяющем рассматривать содержимое второй закрытой части Заявки до вскрытия. На конверте Претендентом указывается следующая информация:
- наименование (для юридического лица), фамилия, имя, отчество (при наличии) Претендента (для физического лица, в том числе индивидуального предпринимателя);

-номер Извещения; 
-номер лота.
Вторая закрытая часть Заявки включает следующие документы:

13.2.1.Конкурсные Предложения по цене лота и по другим конкурсным критериям, по форме, установленной Приложением 2 к конкурсной документации, включая (при наличии) демонстрационные материалы (эскизы, рисунки, чертежи, фотографии, иные изображения рекламной конструкции) согласно Техническому заданию (Приложение 1). 

13.2.2. конструктивные решения рекламных конструкций, предполагаемых к установке на Рекламных местах согласно Техническому заданию (Приложение 1).  
14. Перечень документов, входящих по описи в комплект Заявки:
14.1.Заявка (по форме, установленной Приложением 2 конкурсной документации) 

14.2. Платежный документ с отметкой банка о подтверждении перечисления задатка.

14.3. Копии учредительных документов (для юридических лиц).

14.4. Копия документа, удостоверяющего личность (для физических лиц).

14.5. Копия выписки из ЕГРЮЛ (для юридических лиц),  копия выписки из ЕГРИП (для индивидуальных предпринимателей), полученные не ранее, чем за 3 месяца до даты размещения Извещения о проведении Конкурса. 

14.6. Копия документа, подтверждающего полномочия лица на осуществление действий от имени Претендента:

Для юридического лица: 

- решение о назначении или об избрании лица на должность, в соответствии с которым данное лицо обладает правом действовать от имени претендента без доверенности (далее - руководитель),

- доверенность, заверенная печатью (при наличии) и подписью руководителя или уполномоченного им лица (в случае если от имени Претендента действует лицо, не обладающее полномочиями на осуществление действий от имени Претендента без доверенности),

- копия документа, подтверждающая полномочия лица, подписавшего доверенность (в случае если предоставленная доверенность подписана лицом, уполномоченным руководителем).

Для физического лица:  нотариально удостоверенная доверенность.

Для индивидуального предпринимателя: доверенность, заверенная подписью индивидуального предпринимателя и печатью (при наличии).

14.7. Решение об одобрении или о совершении крупной сделки от имени претендента – юридического лица с указанием информации о максимальной сумме одной сделки, либо копия такого решения, в случае если требование о необходимости наличия данного решения установлено законодательством Российской Федерации, и (или) учредительными документами юридического лица, и если для претендента оплата права на заключение договора или внесения задатка являются крупной сделкой.

14.8.  Непрозрачный запечатанный конверт со второй закрытой частью заявки.

14.9.При подаче Заявки иностранным лицом: надлежащим образом заверенный перевод на русский язык документов о государственной регистрации юридического лица или физического лица в качестве индивидуального предпринимателя в соответствии с законодательством соответствующего иностранного государства.

15. Установлены следующие конкурсные критерии оценки и коэффициенты их значимости:
15.1. Конкурсными критериями оценки являются:
15.1.1. дизайнерское и конструктивное решение рекламной конструкции;

15.1.2. цена лота;

15.1.3. размещение на рекламной конструкции на безвозмездной основе социальной  рекламы по заявкам Департамента имущественно – земельных отношений адмиинистрации города Азова;

15.1.4. благоустройство места установки рекламной конструкции.
15.2. Коэффициенты значимости конкурсных критериев оценки:
15.2.1.«Дизайнерское и конструктивное решение рекламной конструкции», который складывается из следующих подкритериев оценки, – 50 баллов:

- «Конструктивное решение рекламной конструкции» – 25 баллов;

- «Дизайнерское решение (внешний вид) рекламной конструкции» - 25 баллов;

15.2.2. «Цена лота»  – 20 баллов;

15.2.3. «Размещение на рекламной конструкции на безвозмездной основе социальной  рекламы по заявкам Департамента имущественно-земельных отношений г. Азова» – 20 баллов;

15.2.4. «Благоустройство места установки рекламной конструкции» – 10 баллов.

15.3. Значимость конкурсного критерия оценки определяется в баллах. Общая сумма коэффициентов значимости всех критериев – 100 баллов.
16. Начальная (минимальная) годовая цена лотов:
-  Лот № 1: 187349 руб. 50 коп. (сто восемьдесят семь тысяч триста сорок девять руб. 50 коп.) Предложенная в Заявке цена не может быть меньше начальной (минимальной) цены лота, которая определяется как сумма величин начальных (минимальных) цен на право заключения договоров по Рекламным местам, входящим в состав лота № 1.

-  Лот № 2: 98605 руб. (девяносто восемь тысяч шестьсот пять руб.) Предложенная в Заявке цена не может быть меньше начальной (минимальной) цены лота, которая определяется как сумма величин начальных (минимальных) цен на право заключения договоров по Рекламным местам, входящим в состав лота № 2.

-  Лот № 3: 177489 руб. (сто семьдесят семь тысяч четыреста восемьдесят девять руб.) Предложенная в Заявке цена не может быть меньше начальной (минимальной) цены лота, которая определяется как сумма величин начальных (минимальных) цен на право заключения договоров по Рекламным местам, входящим в состав лота № 3.

-  Лот № 4: 19721 руб. (девятнадцать тысяч семьсот двадцать один руб.) Предложенная в Заявке цена не может быть меньше начальной (минимальной) цены лота, которая определяется как сумма величин начальных (минимальных) цен на право заключения договоров по Рекламным местам, входящим в состав лота № 4.

-  Лот № 5: 207070 руб. 50 коп. (двести семь тысяч семьдесят руб. 50 коп.). Предложенная в Заявке цена не может быть меньше начальной (минимальной) цены лота, которая определяется как сумма величин начальных (минимальных) цен на право заключения договоров по Рекламным местам, входящим в состав лота № 5.

-  Лот № 6: 19721 руб. (девятнадцать тысяч семьсот двадцать один руб.) Предложенная в Заявке цена не может быть меньше начальной (минимальной) цены лота, которая определяется как сумма величин начальных (минимальных) цен на право заключения договоров по Рекламным местам, входящим в состав лота № 6.

-  Лот № 7: 49302 руб. 50 коп. (сорок девять тысяч триста два руб. 50 коп.) Предложенная в Заявке цена не может быть меньше начальной (минимальной) цены лота, которая определяется как сумма величин начальных (минимальных) цен на право заключения договоров по Рекламным местам, входящим в состав лота № 7.

-  Лот № 8: 69023 руб. 50 коп. (сорок девять тысяч триста два руб. 50 коп.) Предложенная в Заявке цена не может быть меньше начальной (минимальной) цены лота, которая определяется как сумма величин начальных (минимальных) цен на право заключения договоров по Рекламным местам, входящим в состав лота № 8.

-  Лот № 9: 39442 руб. (тридцать девять тысяч четыреста сорок два  руб.) Предложенная в Заявке цена не может быть меньше начальной (минимальной) цены лота, которая определяется как сумма величин начальных (минимальных) цен на право заключения договоров по Рекламным местам, входящим в состав лота № 9.

-  Лот № 10: 4264 руб. (четыре тысячи двести шестьдесят четыре руб.) Предложенная в Заявке цена не может быть меньше начальной (минимальной) цены лота, которая определяется как сумма величин начальных (минимальных) цен на право заключения договоров по Рекламным местам, входящим в состав лота № 10.

-  Лот № 11: 19721 руб. (девятнадцать тысяч семьсот двадцать один руб.) Предложенная в Заявке цена не может быть меньше начальной (минимальной) цены лота, которая определяется как сумма величин начальных (минимальных) цен на право заключения договоров по Рекламным местам, входящим в состав лота № 11.

-  Лот № 12: 9860 руб. 50 коп. (девять тысяч восемьсот шестьдесят руб.) Предложенная в Заявке цена не может быть меньше начальной (минимальной) цены лота, которая определяется как сумма величин начальных (минимальных) цен на право заключения договоров по Рекламным местам, входящим в состав лота № 12.

16.1. Минимальные требования (значения) по другим конкурсным критериям оценки:
16.1.1. Назначение рекламной конструкции «щит»:
Размещение рекламы и информации

16.1.2. Размер одного информационного поля: 

длина – 6,05.м, высота – 3,05 м. 
Общая площадь информационных полей конструкции:
- для односторонней конструкции – 18,5 кв.м.

- для двухсторонней конструкции – 37 кв.м.

16.1.3. Количество информационных полей:  одно или два, три информационных поля.
16.1.4. Тип фундамента:  
-  заглубляемый
16.1.5. Расчет на ветроустойчивость и ветропрочность : Расчет должен быть произведен в соответствии со СП 16.13330-2011. По результатам расчета конструкция должна соответствовать 3-й ветровой зоне.
16.1.6. Чертежи рекламной конструкции Щит: 
- Общий чертеж рекламной конструкции (с указанием общих габаритных размеров и размеров деталей, материалов изготовления, а также материалов покрытия и их цветов по цветовой шкале RAL);
- Чертеж стойки (с указанием габаритных размеров и материалов изготовления);
- Чертеж каркаса (с указанием габаритных размеров, материалов изготовления, указанием угла и способа соединения элементов каркаса и их размеров, указанием обеспечения геометрической неизменяемости каркаса);
- Чертеж опирания рекламной конструкции на фундамент (с указанием высоты узла соединения, способа закрепления рекламной конструкции к фундаменту, размеров и материалов фундамента).
16.1.7. Способ размещения информации: Необходимо указать тип используемых материалов и способ их крепления к рекламной конструкции.
16.1.8. Размещение на рекламной конструкции на безвозмездной основе социальной рекламы по заявкам Департамента имущественно-земельных отношений администрации г. Азова: Количество дней в году, предложенных для размещения социальной рекламы не может быть меньше  5 (пяти) процентов годового объема — 18 дней.
16.1.9. Наличие маркировки: Запрещается эксплуатация рекламной конструкции без нанесения маркировки с указанием владельца объекта, номера его телефона и номера разрешения.
16.1.10. Благоустройство места установки: 

-  При установке рекламной конструкции на заглубляемом фундаменте — поверхность (газон, твердое покрытие) непосредственно прилегающая к рекламной конструкции должна иметь благоустроенный вид.
16.2. Дополнительные предложения по конкурсным критериям оценки: 
16.2.1. Конструктивное решение рекламной конструкции:
- электрическую часть, включая схему электроснабжения (при наличии подключения к э/сети);

- технический паспорт, в котором указано: предназначение, правила безопасной эксплуатации и монтажные схемы сборки изделия.

16.2.2. Дизайнерское решение (внешний вид) рекламной конструкции:
- эскизный проект афишного стенда в формате А4 в цвете. Эскизный проект должен содержать визуализацию всех элементов афишного стенда: общие планы, а также отдельные части афишного стенда;

- изометрический чертеж или другое изображение, наглядно отображающее афишный стенд в объеме;

- аргументация художественно-архитектурного решения афишного стенда.

16.2.3. Благоустройство места установки рекламной конструкции:
- может включать дополнительные декоративные элементы; 

- иные предложения согласно Правил благоустройства территории города Азова, утвержденных НПА г. Азова.

16.3. При оценке и сопоставлении закрытых вторых частей заявок по конкурсным критериям учитываются следующие факторы: 
16.3.1. Конструктивное решение:
- энергоэффективность рекламной конструкции при ее эксплуатации;

- технологичность монтажа и демонтажа рекламной конструкции;

- способ размещения информации, тип используемого материала и способ его крепления к конструкции;

- подсветка (при наличии);

- техническое исполнение стойки рекламной конструкции;

- техническое исполнение маркировки;

- способ и время замены элементов рекламной конструкции в случае их повреждения;

- аргументированный выбор применяемых материалов и технологий;

· иные предложения по оптимизации исполнения конструктивного решения.

16.3.2. Дизайнерское решение (внешний вид): 

- гармоничность сочетания внешнего вида рекламной конструкции (включая все элементы) с архитектурным, стилистическим особенностями территории;

- соразмерность форм и габаритов афишного стенда;

- соблюдение пропорций рекламной конструкции;

- современный внешний вид и максимальное сочетание с имеющимися особенностями ландшафта территории в контексте общей объемно-пространственной композиции;

- применение современных материалов при изготовлении рекламной конструкции;

- эстетичность выбранного способа подсветки (при наличии);

- наличие предоставляемых демонстрационных материалов (эскизов оформления рекламной конструкции, рисунков, чертежей, фотографий, иных изображений рекламной конструкции);

- качественные характеристики рекламной конструкции;

- соответствие современным эстетическим требованиям;

- соответствие внешнему архитектурному облику;

- сочетание с конструктивными решениями, обеспечивающими прочность и надежность рекламной конструкции;

- рекламная конструкция должна доносить до потенциального потребителя хорошо просматриваемую информацию.
16.3.3. Цена Лота: Рейтинг по данному критерию тем выше, чем выше предложенная цена лота, и рассчитывается согласно пункта 9.11 раздела 9 конкурсной документацией. 
16.3.4. Размещение на рекламной конструкции на безвозмездной основе социальной рекламы по заявкам Департамента имуещственно-земельных отношений администрации г. Азова:  Рейтинг по данному критерию тем выше, чем выше предложенное количество дней для размещения на безвозмездной основе социальной рекламы по заявкам Департамента имущественно-земельных отношений администрации г. Азова, и рассчитывается согласно 9.12 раздела 9 конкурсной документацией. 

16.3.5. Благоустройство места установки афишного стенда: 

· тип используемых материалов при восстановлении покрытия места размещения  рекламной конструкции после проведения монтажа (демонтажа) рекламной конструкции;

· эффективность реализации благоустройства рекламной конструкции и прилегающей к нему территории.

16.4. По каждому конкурсному критерию оценки вторых частей заявок выставляется общая оценка по рекламной конструкции.
17. До подачи Организатору Заявки, Претендент должен внести задаток.
17.1. Размер задатка: 50% от начальной (минимальной) цены  лота.

17.2. Реквизиты лицевого счета для учета операций со средствами, поступающими во временное распоряжение Организатора, на который должен поступить задаток:
УФК по Ростовской области (Департамент имущественно-земельных отношений администрации города Азова), р/сч. 40302810960153000648 в Отделении Ростова-на-Дону г. Ростов-на-Дону, БИК 046015001, л/сч. 05583143000 (указывается в назначении платежа), ИНН 6140000516, КПП 614001001, КБК 00000000000000000180, ОКТМО 60704000.

Претендент в платежном документе указывает «Оплата задатка на участие в конкурсе по продаже права  заключения договора на установку и эксплуатацию РК Лот №___».

17.3 Срок внесения задатка: до 31.01. 2019 г.  
Задаток должен поступить на указанный счет Организатора до даты начала рассмотрения первых открытых частей заявок, а именно: до 31.01.2019 г. включительно. Задаток считается внесенным с даты поступления всей суммы задатка в полном объеме на указанный счет.
17.4. Порядок внесения и возврата задатка: В качестве задатка принимаются денежные средства, перечисляемые Претендентом Организатору на его лицевой счет для учета операций со средствами, поступающими во временное распоряжение Организатора, с последующим возвратом задатка в случае непризнания Претендента Участником, Победителем, а также в случае, если Конкурс не состоялся. 

Документом, подтверждающим поступление на счет Организатора задатка, является платежное поручение о поступлении задатка Претендента на его лицевой счет для операций со средствами, поступающими во временное распоряжение Организатора. 
17.5. Задаток подлежит возврату: 
17.5.1. В случае если Претендент по решению Конкурсной комиссии  не был допущен к участию в Конкурсе и не был признан его Участником. Внесенный задаток возвращается Организатором в течение 10 (десяти) рабочих дней с даты подписания протокола рассмотрения заявок;
17.5.2. В случае если от Претендента поступило заявление об отзыве Заявки  до даты начала рассмотрения Заявок Конкурсной комиссией, с соблюдением требований, установленных пунктами 5.1-5.3 раздела 5 конкурсной документации. Внесенный задаток возвращается Организатором в течение 10 (десяти) рабочих дней с даты регистрации отзыва Заявки в журнале приема Заявок;
17.5.3. В случае если задаток был внесён, но Претендент подал Заявку после окончания установленного срока приёма Заявок, и Организатор, в соответствии с условиями Конкурса, вернул Заявку Претенденту. Внесенный задаток возвращается Организатором в течение 10 (десяти) рабочих дней с даты подписания протокола рассмотрения заявок;
17.5.4. В случае если Участник по решению Конкурсной комиссии не был признан Победителем. Внесенный задаток возвращаются Организатором в течение 10 (десяти) рабочих дней с даты подписания Конкурсной комиссией протокола о результатах конкурса;

17.5.5. В случае если Организатор отказался от проведения Конкурса. Внесенный задаток возвращается Претенденту в течение 10 (десяти) рабочих дней с даты принятия решения об отказе от проведения Конкурса;
17.5.6. В случае если по решению Конкурсной комиссии Конкурс признан несостоявшимся. Внесенный задаток возвращаются Организатором в течение 10 (десяти) рабочих дней с даты подписания Конкурсной комиссией протокола о результатах конкурса. 
         Победителю, Участнику, Заявке которого по ранжированию присвоен второй номер, признанному Победителем в силу пункта 10.4 раздела 10 конкурсной документации, либо единственному Участнику Конкурса при условии, что конкурсное предложение данного лица соответствует конкурсным критериям оценки, задаток не возвращается и засчитывается в счет платы за право на заключение Договора. 

         Задаток не подлежит возврату в случае, если Победитель или Участник, Заявке которого по ранжированию присвоен второй номер, признанный Победителем в силу пункта 10.4 раздела 10 конкурсной документации, либо лицо, которое является единственным Участником Конкурса, уклонился от подписания протокола о результатах конкурса или Договора.
        Участнику, Заявке которого по ранжированию присвоен второй номер, Задаток возвращается Организатором в течение 10 (десяти) рабочих дней с даты предоставления Победителем Организатору подписанного с его стороны Договора и платежного документа с отметкой банка о подтверждении перечисления Победителем на лицевой счет Организатора оплаты за право на заключение Договора.

18. Порядок проведения Конкурса: В Конкурсе могут участвовать только Претенденты, признанные Участниками по результатам рассмотрения Конкурсной комиссией первых открытых частей Заявок. 

18.1. Конкурсная комиссия рассматривает поступившие первые открытые части Заявок с комплектом документов, входящих в их состав по описи, на предмет их соответствия требованиям, установленным пунктами 4.3 - 4.5 раздела 4 конкурсной документации, и принимает решение о допуске к участию в Конкурсе Претендента и о признании Претендента Участником или об отказе в допуске такого Претендента к участию в Конкурсе. 
       Решение Конкурсной комиссией о допуске к участию в Конкурсе Претендента и о признании Претендента Участником или об отказе в допуске такого Претендента к участию в Конкурсе оформляется протоколом рассмотрения заявок, который подписывается всеми присутствующими на заседании членами Конкурсной комиссии. Претендент приобретает статус Участника со дня подписания Конкурсной комиссией протокола рассмотрения заявок. 

18. 2. Конверты с конкурсными предложениями, составляющие вторые закрытые части  Заявок (далее – Конверты), вскрываются  публично. В день вскрытия Конвертов Участники или их представители вправе присутствовать при вскрытии Конкурсной комиссией Конвертов. Непосредственно перед началом вскрытия Конвертов Организатор регистрирует явившихся на публичную процедуру вскрытия Конвертов Участников. Основанием для регистрации является решение Конкурсной комиссией о признании Претендента Участником, а также наличие документа, удостоверяющего личность явившегося Участника. В случае явки представителя от Участника необходимо наличие доверенности, подтверждающей полномочия лица на осуществление действий от имени Участника либо надлежащим образом заверенной копии такой доверенности, если полномочия представителя Участника не были подтверждены на этапе рассмотрения Заявок. Все объявленные при вскрытии Конвертов сведения фиксируются в протоколе вскрытия Конвертов, который подписывается всеми присутствующими членами Конкурсной комиссией в день проведения публичной процедуры вскрытия Конвертов. 
18.3. Конкурсная комиссия осуществляет оценку и сопоставление вторых закрытых частей Заявок, итогом чего является определение Победителя.

Решение Конкурсной комиссией об определении Победителя оформляется протоколом о результатах конкурса, который подписывается всеми присутствующими на заседании членами в день окончания рассмотрения вторых закрытых частей Заявок. 
18.4. Первый рабочий день, следующий после подписания Конкурсной комиссией протокола о результатах Конкурса, является Днем проведения Конкурса. В День проведения Конкурса Организатор проводит публичную процедуру оглашения Участникам результатов оценки и сопоставления Заявок и объявления Победителя, который, по заключению Конкурсной комиссии предложил лучшие условия по установке и эксплуатации рекламных конструкций в городе Азове. В День проведения Конкурса Организатор и  Победитель подписывают протокол о результатах конкурса, который,  в соответствии со статьей 448 Гражданского Кодекса Российской Федерации, имеет силу договора и является основанием для внесения Победителем платы за приобретенное им право на заключение Договора, а также  основанием для заключения с Победителем Договора. Протокол о результатах конкурса составляется в двух экземплярах, один из которых передается Победителю или его представителю в день его подписания Победителем и Организатором.

19. Место и даты рассмотрения первых открытых частей заявок на участие в торгах в форме открытого конкурса на право заключения договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на объектах: 
город Азов, ул. Пушкина, 27.
С  31.01.2019 г. по 31.01.2019 г.
20. Место, дата и время проведения публичной процедуры вскрытия конвертов с конкурсными предложениями участников и их оглашения: город Азов, пл. Петровская, 4 (большой зал Администрации города Азова)
01.02.2019  г. 15 часов 00 минут (время московское)
РЕГИСТАЦИЯ Участников начинается за 30 минут до начала публичной процедуры вскрытия конвертов и заканчивается непосредственно перед ее началом.
21. Место и даты сопоставления и оценивания  конкурсных предложения участников, содержащихся во вторых закрытых частях заявок на участие в торгах в форме открытого конкурса на право заключения договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на объектах, определения победителя: г. Азов, ул. Пушкина, 27.
С  01.02.2019  г. по 05.02.2019 г.
22. Место и День проведения Конкурса: г. Азов, пл. Петровская, 4 (большой зал Администрации города Азова).
06.02.2019 г. в 15 часов 00 минут (время московское)
РЕГИСТАЦИЯ Участников начинается за 20 минут до начала публичной процедуры оглашения результатов оценки и сопоставления заявок и объявления победителя и заканчивается непосредственно перед ее началом.
23. Порядок определения Победителя: Конкурсная комиссия, осуществив оценку и сопоставление конкурсных предложений Участников, содержащихся во вторых закрытых частях их Заявок, определяет Заявку, содержащую лучшие условия по установке и эксплуатации рекламных конструкции на территории города Азова в соответствии с конкурсными критериями оценки и их значимости, установленными пунктами 9.5 - 9.13 раздела 9 конкурсной документации. Такой Заявке, которая, по итогам оценки и сопоставления, путем ранжирования набрала наибольший итоговый рейтинг, присваивается первый номер. Победителем признается Участник, который предложил лучшие условия по установке и эксплуатации рекламных конструкции в городе Азове, и Заявке которого Комиссией по итогам оценки и сопоставления, путем ранжирования присвоен первый номер. В случае если Победитель не подписал протокол о результатах конкурса в День проведения Конкурса, он считается уклонившимся от подписания протокола о результатах конкурса. В случае если Победитель отказывается (уклоняется) от подписания протокола о результатах конкурса, то Победителем в День проведения конкурса признается Участник, Заявке которого по ранжированию присвоен второй номер. В случае если Участник, Заявке которого по ранжированию присвоен второй номер, также отказывается (уклоняется) от подписания протокола о результатах конкурса, Конкурс признается несостоявшимся.

23.1. Расчет итогового рейтинга Заявки осуществляется по следующей формуле:


[image: image1.emf]Rз= Dk +

 Cправа + Vс.р.+Втер., 

где:

· Rз    –  итоговый рейтинг Заявки;

· Dk – показатель рейтинга Заявки по критерию «Дизайнерское и конструктивное решение рекламной конструкции»;

· Cправа - показатель рейтинга Заявки по критерию «Цена лота»;

· Vс.р. -  показатель рейтинга Заявки по критерию «Размещение на рекламной конструкции на безвозмездной основе социальной  рекламы по заявкам органов местного самоуправления города Азова»;

· Втер – показатель рейтинга Заявки по критерию «Благоустройство места установки рекламной конструкции». 
23.2. Расчет производится путем суммирования набранных баллов по каждому из указанных конкурсных критериев (подкритериев) оценки с учетом коэффициентов их значимости. 

23.3. Рейтинг Заявки по конкурсному критерию оценки «Дизайнерское и конструктивное решение рекламной конструкции» рассчитывается как сумма рейтингов подкритериев «Конструктивное решение рекламной конструкции», «Дизайнерское решение (внешний вид) рекламной конструкции». При этом под конкурсным критерием оценки «Дизайнерское и конструктивное решение рекламной конструкции» понимается совокупность технических решений по установке и эксплуатации рекламной конструкции и ее художественно-архитектурному оформлению, включая внешний вид рекламной конструкции, подготовленные с учетом специфики мета размещения рекламной конструкции и особенностей объекта недвижимого имущества, на котором размещается рекламная конструкция.

Dk = Dk1 + Dk2,
где:

· Dk - показатель рейтинга Заявки по конкурсному критерию оценки «Дизайнерское и конструктивное решение рекламной конструкции» - 50 баллов;

· Dk1 - рейтинг подкритерия «Конструктивное решение рекламной конструкции»;

· Dk2  -   рейтинг подкритерия «Дизайнерское решение (внешний вид) рекламной конструкции».

23.3.1. Рейтинг, присуждаемый Заявке по подкритерию «Конструктивное решение рекламной конструкции», определяется как среднее арифметическое рейтингов, присуждаемых каждым членом Конкурсной комиссии оцениваемой Заявке в пределах установленного коэффициента значимости данного подкритерия.

Dk1 
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где:

· Dk1 - показатель рейтинга подкритерия «Конструктивное решение рекламной конструкции»; 

· N  -  количество баллов, присуждаемое оцениваемой Заявке одним членом Конкурсной комиссии в пределах установленного коэффициента значимости данного подкритерия. Максимальное количество баллов, присуждаемое одним членом Конкурсной комиссии Заявке по данному подкритерию, - 25 баллов;

· х – количество членов Конкурсной комиссии, присутствующих на оценивании и сопоставлении Заявок.

При оценивании предложений Участников по данному подкритерию учитываются энергоэффективность рекламной конструкции при ее эксплуатации, технологичность монтажа и демонтажа рекламной конструкции, технические особенности механизма смены информации (для рекламных конструкций с автоматической сменой информации), способ размещения информации, тип используемого материала и способ его крепления к конструкции (для рекламной конструкции со статичным информационным полем),  подсветка, техническое исполнение стойки рекламной конструкции, техническое исполнение маркировки, уровень шума, производимого движущимися частями рекламной конструкции, способ и время замены элементов рекламной конструкции в случае их повреждения, а также аргументированный выбор применяемых материалов и технологий, иные предложения по оптимизации исполнения конструктивного решения.

23.3.2. Рейтинг, присуждаемый Заявке по подкритерию «Дизайнерское решение (внешний вид) рекламной конструкции», определяется как среднее арифметическое рейтингов, присуждаемых каждым членом Конкурсной комиссии оцениваемой Заявке в пределах установленного коэффициента значимости данного подкритерия.

Dk2
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где:

· Dk2 - показатель рейтинга подкритерия «Дизайнерское решение (внешний вид) рекламной конструкции»;

· N  - количество баллов, присуждаемое оцениваемой Заявке одним членом Конкурсной комиссии в пределах установленного коэффициента значимости данного подкритерия. Максимальное количество баллов, присуждаемое одним членом Конкурсной комиссии Заявке по данному подкритерию, - 25 баллов;

· х – количество членов Конкурсной комиссии, присутствующих на оценивании и сопоставлении Заявок.

При оценивании предложений Участников по данному подкритерию учитываются соразмерность форм и габаритов рекламной конструкции, соблюдение пропорций рекламной конструкции, современный внешний вид и максимальное сочетание с имеющимися особенностями ландшафта территории в контексте общей объемно-пространственной композиции, применение современных материалов при изготовлении рекламной конструкции, эстетичность выбранного способа подсветки, наличие предоставляемых демонстрационных материалов (эскизов оформления рекламной конструкции, рисунков, чертежей, фотографий, иных изображений рекламной конструкции), качественные характеристики рекламных конструкций. Лучшие оценки за дизайн выставляются предложениям, соответствующим требованиям комфортного визуального пространства и архитектурного своеобразия, в которых индивидуальный дизайн рекламных конструкций более всего отвечает современным эстетическим требованиям, вписывается во внешний архитектурный облик и более удачно сочетается с конструктивными решениями, обеспечивающими прочность и надежность рекламной конструкции. 

23.4. Для определения рейтинга Заявки по конкурсному критерию оценки «Цена лота» учитывается начальная (минимальная) цена лота, определяемая как сумма величин начальных (минимальных) цен на право заключения Договоров по рекламным местам, входящим в состав лота, и цена, предложенная Участником относительно максимального предложения по данному критерию.

     Начальная (минимальная) цена лота указана в Извещении и в настоящей Информационной карте.  

Рейтинг, присуждаемый Заявке по данному критерию, определяется по формуле:

Cправа 
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где:

· Cправа - показатель рейтинга по конкурсному критерию оценки «Цена лота», 20 - баллов;

· Cзаяв. - цена лота, указанная в Заявке;

· Cмакс. - максимальное предложение по критерию «Цена лота»;

· Кзнач. – коэффициент значимости по конкурсному критерию оценки «Цена лота».  

23.5. Для определения рейтинга Заявки по конкурсному критерию оценки «Размещение на рекламной конструкции на безвозмездной основе социальной  рекламы по заявкам Департамента имущественно-земельных отношений администрации г. Азова» устанавливается начальное (минимальное) количество дней размещения социальной рекламы, которое составляет пять процентов годового объема - 18 дней.

Рейтинг Заявки по конкурсному критерию оценки «Размещение на рекламной конструкции на безвозмездной основе социальной  рекламы по заявкам Департамента имущественно-земельных отношений администрации г. Азова» определяется по формуле: 
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где:

· Vс.р. -  показатель рейтинга по конкурсному критерию оценки «Размещение на рекламной конструкции на безвозмездной основе социальной  рекламы по заявкам Депантамента имущественно-земельных отношений администрации г. Азова», 20 - баллов;

· Vс.р.заяв. - величина дней размещения социальной рекламы на рекламной конструкции на безвозмездной основе, указанная в Заявке;

· Vс.р.макс. - максимальное предложение по величине дней размещения на рекламной конструкции на безвозмездной основе;

· Кзнач. – коэффициент значимости по конкурсному критерию оценки «Размещение на рекламной конструкции на безвозмездной основе социальной  рекламы по заявкам Департамента имущественно-земельных отношений администрации г. Азова». 

23.6. Рейтинг Заявки по конкурсному критерию оценки «Благоустройство места установки рекламной конструкции» определяется как среднее арифметическое рейтингов, присуждаемых каждым членом Конкурсной комиссии оцениваемой Заявке в пределах установленного коэффициента значимости данного подкритерия.
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где:

· Втер - показатель рейтинга заявки по конкурсному критерию оценки «Благоустройство места установки рекламной конструкции»;

· N  - количество баллов, присуждаемое оцениваемой Заявке одним членом Конкурсной комиссии в пределах установленного коэффициента значимости данного критерия. Максимальное количество баллов, присуждаемое одним членом Конкурсной комиссии по данному критерию, - 10 баллов;

· х – количество членов Конкурсной комиссии, присутствующих на оценивании и сопоставлении Заявок.

При оценивании предложений Участников по данному конкурсному критерию оценки учитываются тип используемых материалов при восстановлении покрытия места размещения рекламной конструкции после проведения монтажа (демонтажа) рекламной конструкции и иные предложения согласно Правил благоустройства территории города Азова. Лучшие оценки выставляются предложениям, в которых максимально эффективно реализовано благоустройство рекламной конструкции и прилегающей к ней территории.

24. Дата подписания Договора с Победителем: Договор считается заключенным с даты его подписания Организатором. В течение трех рабочих дней со дня опубликования извещения о результатах конкурса организатор конкурса передает победителю конкурса один экземпляр протокола оценки  конкурсных заявок вместе с Договором. Срок для подписания Договора победителем конкурса составляет не более 7 (семь) рабочих дней.

25. Условия Договора: Договор заключается сроком на 10 (десять) лет. Проект Договора содержится в Приложении 5 к конкурсной документации. 

25.1. Замена стороны по Договору не допускается. Лицо, с которым заключен Договор, не вправе уступать права и осуществлять перевод долга по обязательствам, возникшим из заключенного Договора. Обязательства по такому Договору должны быть исполнены им лично.

25.2. Лицо, с которым Организатором  по результатам Конкурса заключен Договор, вправе приступить к установке рекламной конструкции только после получения в установленном законом порядке разрешения на ее установку и эксплуатацию. Рекламная конструкция изготавливается и устанавливается согласно проекту, который должен быть разработан в строгом соответствии с конструктивными решениями рекламной конструкции, содержащимися в Заявке лица, с которым был заключен Договор. 

25.3. Условия Договора могут быть изменены сторонами с соблюдением условий пункта 8 статьи 448 Гражданского кодекса Российской Федерации. 

25.4. Оплата по Договору взимается с даты заключения Договора до окончания срока его действия, а в случае, если конструкция не демонтирована по окончании срока действия Договора - вплоть до фактического демонтажа рекламной конструкции. Оплата по Договору вносится владельцем рекламной конструкции авансовыми платежами равными частями помесячно или поквартально в сроки, определенные графиком платежей Договора. 

25.5.  В случае не установки рекламной конструкции либо отсутствия рекламной информации на рекламной конструкции владелец рекламной конструкции не освобождается от внесения соответствующей оплаты по  Договору.

26. Срок, в течение которого Организатор вправе отказаться от проведения Конкурса: Организатор вправе отказаться от проведения Конкурса в любое время, но не позднее чем за 30 (тридцать) календарных дней до наступления даты его проведения. Извещение об отмене публикуется на Официальном сайте в день принятия Организатором такого решения.
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